Techno

IoT

Qu’est-ce que C’est? Quel impact business?
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L'Internet des Objets (IoT) désigne les objets connectés a Internet, capables de - Innovation (valeur client) : I'loT permet d’ajouter des services aux

recevoir ou émettre de la donnée pour la réalisation d'un service produits. Ces services deviennent méme centraux a la proposition de
supplémentaire a la fonction initiale de l'objet (on peut donc parler de valeur. Ex: une voiture est maintenant un « ordinateur sur roues »,
« smart objects » ou « objets augmentés »). L'IoT impacte les objets de
consommation courante (accessoires, électroménager, etc.) mais également voiture - plutdt que sa carrosserie ou son moteur.

I'industrie (machines connectées, robotique, maintenance prédictive, etc.)

- Controle du cycle de vie du produit : les objets connectés permettent un
suivi de bout en bout, des matiéres premieres au SAV.
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: Ressources nécessaires
Cabé, Cedric Hutchings. \
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Sigfox, Orange, Objenious et cabinets
Ressources financieres :

- frais de R&D.
- frais d'accompagnement

de consulting (ex: Visiativ). Ressources organisationnelles :

- un sujet qui doit étre porté de
facon transverse au codir (DS,

3 entreprises qui utilisent cette techno métiers, juridique): y a-til des

par cabinet de consulting.
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